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Av assessorn Leif Lindstam

Sedan den 1 juli 1971 utgar annonsskatt for annonser i periodiska publikationer
som ges ut inom landet enligt bestimmelserna i férordningen (1971:170) om an-
nonsskatt (AF). Skatten dr 6 % for annonser i dagspress och 10 % for annonser
i andra publikationer. Annonsskatten inférdes i syfte att skapa ekonomiskt utrymme
for ett utvecklat stod till dagspressen och en férbattrad samhillsinformation. Skatten
tillkom innan reklamutredningen presenterat sina 6verviganden i reklamskattefra-
gan och kunde mot denna bakgrund ses som inledningen till en kommande generell
beskattning av reklam eller som en provisorisk atgérd i avvaktan pa att en sddan
beskattning infors.

Reklamutredningen limnade i januari 1972 sitt betinkande Reklam I Beskatt-
ning av reklamen (SOU 1972:6), som innehéll ett forslag om en allmin reklam-
beskattning med skattesatsen 10 %. Betdnkandet lag till grund f6r proposition 1972:
58 som med vissa dndringar antogs av riksdagen (SkU 1972:29, rskr 202). Direfter
har utfdrdats f6rordningen (1972:266) om skatt pa annonser och reklam (RF). Ut-
redningen har ocksd 6verlimnat en promemoria (Ds U 1972:2) Om beskattning av
reklamtrycksaker.

Utredningen angav i sitt betdnkande att dess dvervdganden betriffande reklam-
skatten inte var avslutade. Bl a skulle man ytterligare undersoka méjligheterna att
utnyttja skatteinstrumentet som ett medel att styra reklamens innehall. Skilet till
att reklamskatt infors redan dessférinnan 4r att det bedémts nédvindigt att utcka
det nuvarande stédet till pressen. En utbyggnad av annonsskatten till en mera allmén
reklamskatt ger de ekonomiska mdjligheterna hirtill. En sddan omliggning innebar
ocksd att missgynnandet av pressen i foérhallande till andra reklammedia upphér.
Den diampning av reklamutbudet, som kan bli féljden av reklamskattens inférande
har dessutom setts som en positiv effekt.

485

Open access fran www.skattenytt.se, 2026-06-16 22:26:10



Allmant

Reklamskatten skall triffa reklam avsedd for den svenska marknaden, oberoende
av om de utbjudna nyttigheterna tillhandahalls i Sverige eller utomlands. Reklam
som riktar sig till mottagare utom landet beskattas didremot inte, vilket giller dven
om det ar ett svenskt foretag som star bakom reklamen.

Nir det giller beskattning av annonser bygger RF i stora delar pA den nuvarande
annonsskatten. En redogérelse for den sistndmnda finns i SN 1971/7. T det féljande
ber6rs darfor endast kortfattat eller inte alls sidana bestammelser som utan #ndring
overforts fran annonsskatten tilk reklamskatten.

Reklamskatten traffar tre kategorier reklam, namligen

annonser i olika slag av trycksaker
film-, flyg-, ljus-, ljud- och utomhusreklam
reklamtrycksaker

I frdga om de tva forst nimnda kategorierna beskattas offentliggérandet av annon-
ser eller reklamen. I fraga om reklamtrycksaker beskattas didremot framstillningen
av trycksaken. Skattesatsen dr 6 9% f6r annonser i dagspressen och 10 % i 6vrigt.

Begreppet trycksak anvinds i betydelsen avtryck, som framstillts i flera lika exem-
plar i tryckpress eller genom screenférfarande. Alster framstéllda genom stencilering,
hektografering, ljuskopiering eller fotokopiering riknas darfor inte som trycksaker.
Diaremot kan trycksak i férordningens mening framstéllas pa t ex kontorsoffset-
maskin.

Begreppet reklam har definierats som meddelande som har till syfte att &stad-
komma eller frimja avsittning av vara, fastighet, nyttighet, rittighet eller tjanst.
Reklam kan foreligga dven i fraga om erbjudande om inkdp av vara etc. Detta ar
dock av férhéllandevis liten betydelse eftersom inkopserbjudanden torde vara van-
ligast i annonsform och annonser beskattas — som framgér av det f6ljande — obe-
roende av deras innehall.

Vidare anvinds uttrycket reklamtrycksak om trycksak som framstillts huvudsak-
ligen i syfte att offentliggbra reklam. Brevpapper, kuvert och annan kontorsmateriel
samt forpackning, etikett och annat alster med tryck av underordnad betydelse i for-
hallande till anvindningen anses inte utgora reklamtrycksak.

Skatteplikt

I fraga om annonser skiljer man i forfattningen mellan annonser som avser reklam
och andra annonser. Reklamannonser ar skattepliktiga dven om de infors utan veder-
lag, under det att Gvriga annonser ar skattepliktiga endast om vederlag utgir for
annonsen. Med annons avses sarskilt utrymme som uppplatits it annan an tryck-
sakens utgivare eller som tagits i ansprak av utgivaren fér eget meddelande. Att dir-
med inte avses redaktionell text eller liknande i t ex tidning &r uppenbart. Vad som
asyftas 4r utrymme som anvinds fér utgivarens eget kommersiella syfte.

I forhallande till AF foreligger tva skillnader. Annonser beskattas inte endast nir
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de infors i vissa periodiska publikationer utan ocksé nir de infors i andra trycksaker.
Vidare beskattas reklamannonser dven om vederlag inte utgér, vilket innebér bl a
att tidningsforetag, som i sin tidning erbjuder ldsarna att kdpa varor genom féreta-
get, skall betala reklamskatt harfor.

Fran skatteplikten f6r annonser giller vissa undantag. Salunda undantas annons i
publikation som ges ut pa frimmande sprak for spridning huvudsakligen utomlands.
Utlandsk publikation kan tdnkas innehalla annonser avsedda helt eller delvis for
den svenska marknaden. Sadana annonser beskattas inte till ndgon del i Sverige, trots
att publikationen i vissa fall kan ha sin huvudsakliga spridning har. Annonser i
svensksprakig publikation kan ocksé vara fria frin skatt, nimligen om publikationen
inte sprids hir utan utomlands.

Vidare undantas annons i trycksak nar annonsen avser endast trycksaken eller
kommande nummer av denna eller, i friga om bok, annan bokutgivning av samme
forlaggare. Slutligen undantas ocksd annons i reklamtrycksak, niar annonsen avser
utgivarens egen verksamhet. Skilet till sistndmnda undantag dr att reklamtryck-
saken beskattas i denna sin egenskap. Att da ocksa beskatta offentliggérandet av den
reklam trycksaken innehaller har inte ansetts nodvéindigt. Om utgivaren av reklam-
trycksaken diremot tar in annonser f6r andras rikning i trycksaken dr desssa skatte-
pliktiga. Bilaga till reklamtrycksak réknas i motsats till bilagor till andra trycksaker
inte som annons i trycksaken.

Undantaget fran annonsskatt for annons i medlemsblad eller i organ f6r samman-
slutning med visst ideellt syfte eller i personaltidning, program eller katalog saknar
motsvarighet i fraga om reklamskatten. Nagra mer omfattande konsekvenser kommer
detta dock knappast att medfora. I flertalet fall kommer aterbetalning att ske av
hela den skatt som betalats — i den man skatt kommer att behdva betalas — enligt
regler som behandlas nedan.

Skatteplikt for reklam i 6vrigt foreligger bl a nir reklamen aterges i s k ljustidning,
i eller i anslutning till trafikmedel, butikslokal, sportanldggning, teater eller liknan-
de lokal, pa fastighet eller allmin plats eller pA annat motsvarande sitt. I forsta
hand avses har affischering utomhus och inomhus. Négot krav pa att reklamen
skall ske genom atergivning av text eller bild eller med hjalp av trycksak har inte
stéllts upp. I uttrycket meddelande, som anvints i definitionen av reklambegreppet,
kan dock mdjligen komma att liggas den betydelsen att det skall vara friga om
atergivning av text eller bild. Harigenom skulle uppstillning av en vara eller modell
av en vara pa t ex allmidn plats falla utanfér det skattepliktiga reklamomridet.
Reklammeddelandet kan aterges dven genom malning direkt p4d underlaget eller
genom visning av ljusbilder. Flygreklam ar skattepliktig enligt denna punkt liksom
ljusskyltar och andra skyltar.

Det fortjanar papekas att nu avsedd beskattning tar sikte pa offentliggérandet av
reklam. Om en butiksinnehavare later annan niringsidkare sitta upp affischer eller
annan reklam i lokalen ar det fraga om skattepliktig reklam. Dessutom tillkommer,
som framgar nedan, att reklamtrycksak beskattas i sin egenskap av reklamtrycksak.
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Diaremot beskattas inte sidan reklam enligt denna punkt som har avseende pa det
foretag som disponerar Sver reklamutrymmet eller det foéretagets verksamhet eller
utrymmet for reklamen. Harigenom faller utanfor beskattningen reklamskyltar m m
som sitts upp i butikslokaler, trafikmedel och liknande och som avser varor, tjinster
eller andra nyttigheter som tillhandahalls i lokalen. Vidare faller utanfér det skatte-
pliktiga omradet ljusskyltar och andra skyltar som placeras utanfér butikslokal, kon-
tor eller annan arbetsplats och som avser den verksamhet som bedrivs p4 platsen eller
det féretag som bedriver verksamheten.

Till det skattepliktiga reklamomradet hor ocksd reklam som Aterges genom vis-
ning av film eller atergivning av ljud. Dessa reklamformer tdcks i allt visentligt
redan av nirmast foregiende punkt. Fran skatteplikt har undantagits reklam som
avser kommande verksamhet av det slag som bedrives dir reklamen offentliggéres.

Vidare &r reklam skattepliktig nir den &terges genom maissa eller utstillning. Dar-
vid beskattas upplatelse av utrymme pa missa eller utstdllning. Frén skatteplikt har
undantagits missa eller utstillning som har permanent karaktir, vilket far ses mot
bakgrund av svarigheterna att beskatta ett fOretags egna visningslokaler. Vidare
undantas missa eller utstillning som arrangeras i anslutning till féreningsméte eller
kongress eller liknande tillstdllning for en sluten krets. Till sist faller utanfér beskatt-
ningsomradet sadan mdssa eller utstillning pa vilken {orsdljning av utstallda alster
utgdr ett vasentligt inslag. Sistnimnda undantag har motiverats av att sidan missa
eller utstdllning kan vara att jimstdlla med sedvanlig f6rsiljningslokal, som ju inte
beskattas.

Det kanske mest diskuterade omrédet dr det som utgbrs av reklamtrycksaker.
‘Som tidigare angivits beskattas viss reklam i sddana trycksaker pa samma sitt som
annonser i trycksaker av annat slag. Dartill kommer att reklamtrycksaker beskattas
vid framstéllningen. For att en trycksak skall anges som reklamtrycksak skall den ha
framstillts huvudsakligen i syfte att offentliggbra reklam. Hirigenom elimineras
sjalvfallet alla trycksaker som har ett annat huvudsakligt syfte, t ex bocker, tidningar
och tidskrifter i allménhet. I den man dessa innehéller reklam som &r skattepliktig
beskattas den endast som annons.

Vissa trycksaker, som i och for sig kan utgdra reklamtrycksaker, har ansetts ha ett
endast medelbart reklamsyfte och darfér kunnat stéllas utanfor beskattningen under
férutsittning att de inte alls eller 1 endast ringa méan innehéller siljargument. Dessa
trycksaker har riknats upp i forfattningen (andra stycket av anvisningarna till 5 §).
Bland dem mirks prislista, instruktionsbok, bruksanvisning, garantisedel, receptsam-
ling och trycksak som har historiskt, tekniskt, ekonomiskt eller annat vetenskapligt
innehéll. Vid bedémningen av trycksakens karaktir skall féretags namn, varumirke,
symbol for foretag och vissa andra uppgifter inte anses som sidljargumentering. Dar-
utdver kan de alltsd innehélla viss mindre sdédan argumentering utan att bli reklam-
trycksaker. Med trycksaker med vetenskapligt innehall avses nirmast sdrtryck av
vetenskapliga artiklar, testrapporter o dyl som géller visst féretags produkter och som
distribueras av detta foretag utan egen nimnvéard siljargumentering.
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Tidigare har namnts att bilaga till trycksak raknas som annons i trycksaken, vilket
innebir att meddelanden f6r utomstaendes rakning och egen reklam kan beskattas.
Vad nu sagts géller dock inte bilaga till reklamtrycksak. Ett foretag som later annat
foretag skicka reklamtrycksak med sin egen reklamtrycksak skall alltsd inte betala
reklamskatt for distributionen av bilagan. Daremot skall bilagan beskattas i sin egen-
skap av reklamtrycksak, vilket sker hos den som framstiller trycksaken.

Eftersom reklamtrycksaker beskattas i samband med framstillningen uppkom-
mer en dubbel beskattning nir offentliggérandet ocksa beskattas. I fraga om annon-
ser i reklamtrycksaker elimineras denna effekt. Skattskyldig som skall redovisa skatt
for annonser i reklamtrycksak far gora avdrag for skatt som han utgivit f6r tryck-
saken, antingen han framstillt den sjilv eller bestdllt den av annan féretagare. Av-
draget far dock inte Gverstiga beloppet av skatten pa annonserna.

Riksskatteverket kan pa ansbkan férordna om undantag fran skatteplikt for
katalog for sddan postorderférsiljning fran foretag inom landet som sker i konkur-
rens med motsvarande forsiljning fran utlandet. Denna méjlighet har ansetts mo-
tiverad av att utlindska trycksaker inte alltid kan beskattas vid inforseln till lan-
det. Kan svenskt féretag visa att dess kataloger beskattas under det att motsvarande
utlindska foretag slipper sddan skatt skall undantag alltsd kunna medges fran skat-
teplikt.

Dessutom har Konungen ritt att forordna om ytterligare undantag fran skatte-

plikt. Denna rétt har en motsvarighet i mervirdeskatten och har i det sammanhanget
anvants mycket sparsamt.

Skattskyldighet

Bestdmmelserna om skattskyldighet 4r uppbyggda pa samma sidtt som motsvaran-
de regler i AF och i friga om mervirdeskatten. Skattskyldig dr den som i yrkes-
missig verksamhet inom landet offentliggtr skattepliktig annons eller reklam eller
framstiller skattepliktig reklamtrycksak. I fortydligande syfte har ocksd angivits
att den som arrangerar missa eller utstdllning anses offentliggéra den skattepliktiga
reklamen och dérfér dr skattskyldig. Verksamhet anses som yrkesmissig nér in-
komsten darav utgdr inkomst av rorelse, jordbruksfastighet eller annnan fastighet.
Aven om verksamheten ej utgor rérelse dr den yrkesmissig om den innefattar ej en-
dast enstaka tillhandahallande av skattepliktig annons eller reklam. Om stat eller
kommun arrangerar missa eller utstillning riknas detta som yrkesmissig verk-
samhet.

I enlighet hirmed kommer skattskyldighet att avila dgare av annonsorgan, trycke-
ri som framstéllt reklamtrycksak, den som for reklamkdpares rikning offentliggor
film- eller ljudreklam, trafikreklam eller annan utomhusreklam, fastighetsigare
som uppléter plats for reklam samt den som arrangerar sddant deltagande i missa
eller utstéllning som beskattas.

Som framgar nedan beskattas reklamtrycksaker i princip vid inférsel till lan-
det. Om sadan beskattning inte kunnat ske &r svensk niringsidkare, som fér sin
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verksamhet mottagit skattepliktig trycksak frdn utlandet skattskyldig pd samma
satt som om han sjilv framstillt trycksaken.

Den som ger ut trycksak eller disponerar utrymme som anvinds for reklam, t. ex.
fastighet, sportanldggning eller trafikmedel, kan lata reklamforetag ha hand om
den reklam som skall f4 ske p& utrymmet och uppbira vederlaget héarfor. Ar si
fallet &r endast reklamfdretaget skattskyldigt och alltsd inte den som “&dger” utrym-
met. Detta har betydelse for t. ex. fastighetsdgare, som later affischeringsforetag
sidtta upp affischtavlor pa fastigheten. Skattskyldigheten avilar da endast det sist-
nimnda foretaget.

Har tryckeri atagit sig gentemot reklamkoOpare att framstdlla reklamtrycksak
dr tryckeriet skattskyldigt for hela prestationen, dven om annat tryckeri eller annat
foretag anlitas som underleverantér. Den som sjalvstdndigt utfor bokbinderiarbete
ar dock skattskyldig harfor, vilket géller dven om arbetet utférs som underentrepre-
nad.

Det bor sdrskilt anmirkas att bestimmelser saknas om skattskyldighet f6r ombud
iandra fall 4n som nimnts nyss. Reklambyrer och andra férmedlare av skattepliktig
reklam star déarfor i princip utanfor reklamskatten.

Skattskyldigheten intrdder, som nu dr fallet bade i fraga om mervirdeskatt
och annonsskatt, enligt kontantmetoden. P& ansékan kan riksskatteverket besluta,
att skattskyldighet skall intrdda redan nar fordran uppkommer (bokfdringsméssig
redovisning).

Beskattningsvirde m m

Beskattningsvirdet bestims p& 1 princip samma sitt som géller i fraga om
mervirdeskatt och annonsskatt. Det 4r alltsd vederlaget for den skattepliktiga pres-
tationen som utgér beskattningsvirdet. Utgér inte vederlag eller utgar endast oska-
ligt lagt vederlag berdknas 1 stillet ett skiligt vederlag, som utgtr beskattningsvér-
det. Detta har troligen storst betydelse da intressegemenskap féreligger mellan re-
klamséljare och reklamkdpare men kan givetvis ocksa vara av vikt da fSretag, t. ex.
tidningsdgare, offentliggér sddan egenreklam som ej 4r skattefri.

Sarskilda bestimmelser har meddelats om uppdelning av vederlag efter skiilig
grund da det avser dven annat dn skattepliktig prestation.

I beskattningsvirdet skall inte inrdknas beloppet av reklamskatten.

Nir det giller reklamtrycksaker har reglerna om beskattningsvirdets bestim-

. mande utformats pa ett i viss man annat sitt dn som eljest giller. Har ett tryckeri ut-
fort allt arbete med en reklamtrycksak utgors beskattningsvirdet av den del av ve-
derlaget som avser likvid for sdttning, reproduktionsarbete, tryckplat eller cylinder,
papper eller annat tryckunderlag, tryckférg, tryckning och bokbinderiarbete. I manga
fall viljer dock trycksakens bestdllare att sjdlv eller genom annat féretag in trycke-
riet utféra vissa av de angivna prestationerna. Ar s fallet skall virdet hirav inda
inrdknas i beskattningsvirdet av tryckeriet. Detta far ske med ledning av uppgifter
fran bestéllaren eller, om sddana uppgifter inte ldmnas, vad som ar skiligt. Eftersom
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den som sjalvstandigt utfor bokbinderiarbete avseende reklamtrycksak ar skattskyl-
dig harfor skall i tryckeriets beskattningsvirde inte inrdknas védrdet av bokbinderiar-
bete som ej utforts av tryckeriet eller dess underleverantér.

Postorderféretagens reklamkostnader avser i stor utstrdckning postorderkataloger.
Dessa skall ersitta bl a butiksexponering av varor, vilket 4r en avsattningsfraimjande
atgard som inte beskattas. For att motverka att postorderféretagen drabbas av rela-
tivt hardare beskattning &n foretag med butiksforsaljning har stadgats att riksskatte-
verket pa ansokan av postorderféretag kan besluta om nedséttning av skatt pa post-
orderkatalog med 70 % av skatten. Om féretagets forsdljning pa postorder utgor
mindre dn hilften av hela férsiljningen, beriknas nedséttningen endast pa den del
av skatten som belSper pa postorderférsiljningen.

Redovisning av reklamskatt sker for perioder om tva kalendermanader med moj-
lighet for riksskatteverket att besluta att skatteskyldig skall anvinda perioderna halvt
eller helt kalenderéar.

I likhet med vad som giller bade i mervirdeskatten och annonsskatten finns en
nedre grans for den skattepliktiga omséttningen som skall uppnés innan skyldighet
att redovisa skatt foreligger. Griansen gr hir, som i annonsskatten, vid 60 000 kr.
per &r i normalfallen. Nir det giller reklam som skattskyldig offentliggér eller fram-
staller for egen rakning gar grinsen dock vid 20 000 kr. Detta far ses mot bakgrund
av reklamskattens karaktir av konsumtionsskatt, som i princip skall 6verviltras pa
képaren. Den som képer reklam av skattskyldig kan dérfor antas f& betala reklam-
skatt pa varje reklamprestation som han forvirvar. Att lata féretag framstélla reklam
i egen regi for sa stort virde som 60 000 kr. per ar har da ansetts gynna sadan fram-
stdllning, sdrskilt pa den grafiska industrins bekostnad.

Den som utfér skattepliktig reklam bade 4t sig sjdlv och andra dr redovisnings-
skyldig f6r hela omsittningen om denna uppgar till minst 60 000 kr per ar. Ar den
skattepliktiga omsittningen ldgre foreligger redovisningsskyldighet endast for egen
reklam om virdet av denna &verstiger 20 000 kr per ar.

I 6vrigt giller {6r reklamskattens del samma eller liknande regler som fér annons-
skattens del i friga om beaktande av rabatter m m eller kundf6rluster vid redovis-
ning av reklamskatt, registrering, deklaration och det praktiska och processuella for-
farandet i Ovrigt. I sistndmnda hdnseende har reglerna i forfarandeférordningen
gjorts tillimpliga. Skattebrottslagen giller i fraga om reklamskatten.

Som inledningsvis papekades har annonsskattens regler i vasentliga delar forts 6ver
till reklamskatten. Detta giller bl a reglerna om aterbetalning av skatt. Dessa inne-
bar f n att skattskyldig som redovisat annonsskatt f6r annonser i perodisk publikation
far tillbaka s& stor del av den redovisade skatten som svarar mot en skattepliktig
annonsomsittning om hogst 3 milj. kr. f6r helt ar. Aterbetalningen sker halvarsvis i
efterhand. Riksskatteverket har mdjlighet att aterbetala skatt tidigare om synnerliga
skil foreligger. I dessa regler har tva dndringar gjorts. Dels har ritten till terbetal-
ning begrinsats till sidana perodiska publikationer, som har dagspress- eller tid-
skriftskaraktar, dels har riksskatteverket tillagts rdtten att medge undantag fran redo-
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visningsskyldighet nir den skattepliktiga omsittningen kan férvintas med sikerhet
ej Overstiga 3 milj kr. per &r. Den [6rstnimnda #ndringen har motiverats med att
ratten till aterbetalning nirmast 4r en del av presstodet, vilket inte bor tillkomma
annonsblad. Den andra andringen har tillkommit frimst for att undanrdja vissa
praktiska svarigheter i samband med in- och aterbetalning av skatt.

Reklamskatt utgar dven vid inforsel av skattepliktig trycksak. Skattskyldig dr den
som i tullhdnseende dr att anse som varuhavare. Beskattningsviardet faststalls enligt
tulltaxeringsférordningens bestdmmelser med mojlighet att beakta de sirskilda regler
som giller i fraga om beskattningen inom landet.

Forhandsbesked

Forfarandeférordningen innehaller regler om meddelande av férhandsbesked.
Dessa har dock inte ansetts lampliga nir det géller reklamskatten. Kravet pa snabba,
auktoritativa besked kan, atminstone i ett inledningsskede, antas vara storre vid
denna skattereform &n nir det giller de skatter i ovrigt pa vilka férforandeforord-
ningen ar tilldmplig. Sdrskilda regler har i stillet meddelats om férhandsbesked i
reklamskattefragor. Riksskatteverket skall kunna meddela besked huruvida annons
eller reklam dr skattepliktig, liksom i friga om sokandens skattskyldighet eller s6kan-
dens ratt till aterbetalning av reklamskatt. Verket skall didrvid innan besked med-
delas hora en sdrskild till verket knuten reklamskattenimnd. I nimnden finns det
allménna representerat liksom sakkunskap pa de omraden av niringslivet som nar-
mast berors av skatten. Férhandsbesked kan berdknas komma att ldimnas utan lingre
vantetid med bdrjan i september 1972.

Riksskatteverket har numera publicerat anvisningar rérande rcklamskatten (serie

1p1972:2).

Ikrafttridande

RF trader i kraft den 1 november 1972. Samtidigt upphér AF att gilla. AF giller
dock fortfarande i friga om annons som inférts i publikation utgiven fére den 1 no-
vember 1972 eller {6r vilken skattskyldighet enligt AF intrétt fore nimnda tidpunkt.

RF giller i fall da skattskyldighet intrdder enligt RF den 1 november 1972 eller
senare, om inte annonsskatt skall utgd. Sistnimnda bestdimmelse torde innebéra att
skattskyldig till reklamskatt, oberoende av vilken redovisningsmetod som skall till-
lampas, skall redovisa reklamskatt f6r all skattepliktig reklam f6r vilken betalning
kommer den skattskyldige till godo den 1 november 1972 eller senare. Detta giller
aven om reklamen faktiskt offentliggjorts eller tillhandahallits f6re ndmnda tidpunkt.
Att skatt inte skall utga i de fall reklam bade utforts och betalats fore den 1 novem-
ber 1972 synes klart. Forskottsbetalning fore ikrafttradandet f6r reklam som utfors
efter ikrafttradandet skall enligt riksskatteverkets anvisningar ej beskattas da betal-
ningen avser en bestamd, specificerad reklamprestation. Daremot torde a-contobetal-
ningar avseende framtida mer obestdmda reklamprestationer inte kunna féranleda
att dessa undgar beskattning.
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